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CYCLE DES CONFERENCES

REGULIEREMENT MIS A JOUR

— Beyond Beauty Paris - Hall 5 — Porte de Versailles - Paris

Masterclass 2 La cosmeétigue de demain sera une cosmetique

eco friendly & environnement friendly

Quels sont les systemes de mesure et de réduction de I'impact | Quelles sont les perceptions des consommateurs en matiere de
environnemental sur les cosmétiques ? biodiversité et de Développement Durable ?

Quelles sont les marques qui participent a la mise a I'essai de

I'affichage environnemental?

Quelles en sont les premiéres conclusions?

8:30 Retirez votre badge au bureau a I'entrée du salon Beyond Beauty Paris (Comptoir VIP / NBSE)

Accueil
9:00 Olivier MULLER — Directeur, membre du groupe de travail « affichage environnemental »
Grenelle de I'environnement - PRICE WATERCOOPERS HOUSE ) -L
Comprendre ce qu’est I'affichage environnemental AE, Quels sont les criteres
d’évaluation de cet affichage , Quelles sont les marques qui participent a la phase pwc

d’expérimentation avec quels produits ? Quels sont les premiers résultats ?

9:30 Catherine IVALDI — Directrice agence en communication de I'affichage nutrition/santé et ‘,‘;gsség‘%,:‘;x%g\
bient6t I'Affichage Environnemental (AE) -INCORPORESANO - W
Clément GUILLON —Agence en conseil environnement-- BOSSA VERDE
Comment vulgariser le message scientifique AE pour les consommateurs, le rendre 4
lisible, compréhensible ? Comparaison et recul avec l'affichage nutrition /santé ? Bossavm‘
Quels en ont été les répercutions en terme d'image, de notoriété et de chiffres
d’affaire ? Qu’est-ce que I'AE pourra apporter aux margues, aux consommateurs et a '

la planéte ?
10:00 .
Pascale MARCINIAK — Michel DUPUIS — CHANEL
Présentation de leur logiciel d’éco-conception packaging qu’il partage avec la filiére
beauté
10:15
Philippe de BRUGIERE — L'OCCITANE
Présentation de leur systéme de mesure de I'impact environnemental sur leurs
produits et résultat de la phase d’expérimentation de I'’AE sur un de leur produit
10:30 Pause Networking

11:00 Jean Baptiste PUYOU — (agence de développement durable) EVEA CONSEIL

Comment intégrer au sein des sociétés cosmétiques des compétences pour
concevoir des produits responsables ?

11:30 Jéréme RATHLE —Directeur développement DD et biodiversité — ERM (Environmental ‘

Resources Management)
Etudes de stratégies de développement durable de deux marques de beauté et de
deux réseaux de distribution

12:00 UEBT(UNION FOR ETHICAL BIO TRADE)
IPSOS =

Présentation de leur tout dernier barométre biodiversité et I'impact qu'’il doit avoir sur les
entreprises de beauté

13:00 Fin du Masterclass 2




CYCLE DES CONFERENCES

REGULIEREMENT MIS A JOUR

— Beyond Beauty Paris - Hall 5 — Porte de Versailles - Paris
Masterclass 3 Nouvelles réglementations/Nouveaux référentiels naturels/

bio & futures normes

A l'ere de I'harmonisation de labels européens & de labels « Evolution “durable” et internationale des référentiels euro
américano-européens ainsi qu'a l'aube d'une future norme ¢ Norme ISO : quel changement pour les marques, les référentiels

internationale, quel label / référentiel bio / naturel faut il existant et les organismes certificateurs
choisir et pourquoi ?

8:30 Retirez votre badge au bureau a I'entrée du salon Beyond Beauty Paris (Comptoir VIP / NBSE)
Accueil

9:00 Sylvain Romain COTTE — SRC Consulting — Les 7 nouvelles allégations environnementales

Quelles sont les nouvelles obligations des marques en matiéres d’allégations

environnementales ? La certification est elle nécessaire pour alléguer d’'un cosmétique q Fq (‘\
. < . . . x =

bio ou naturel ? Quelles sont les erreurs a ne pas faire en communication de Censuleing

marques ? Quelles sont les nouvelles recommandations de 'ARFPP ?

Compliance

9:30 ARFPP : présentation de publicités et communication controversées et exemple de ce qu'il est A &"
’ interdit de faire. ’

régulation profe
de Ia publicité

10:00 Laurence MULON — MULON CONSEIL-La certification européenne a t-elle encore le vent en poupe

Les marques naturelles doivent-elles encore choisir d’étre certifiées ? Si oui, quel
référentiel/label choisir aujourd’hui et demain et pourquoi ? Label national, européen
ou norme I1SO a venir ? Quelles avancées et quelles perspectives en matiére de
cahiers des charges naturel et bio ?

MULON
3 Conseil
Laurence Mulon — MULON CONSEIL - La future norme ISO née, quels changements
pour les marques, les référentiels existants et organismes certificateurs?
10:30 Pause Networking
Claudie Ravel — Fondatrice— GUAYAPI GUAYAPI
tr3pleal

Marque certifiée Forest Garden, référentiel en critéres sociaux, environnementaux et biologique
ou quand équité rime avec biodiversité.

11:00
Maitre BEUCHER — BDH Avocats — La vérité sur la certification
La notion d’ingrédients biologique, qu’est ce qu’un produit certifié bio ? La gestion juridique d’'un i ==L 1
transfert de contrat certificateur, problématiques enjeux de la certification.

11:30

Samuel Gabory —Président—- COSMOS STANDARD

Julie Tyrrell & Vincent Lelettre — Natrue )

Quels sont les futures évolutions « durable » et internationales des référentiels européens a NaTrue
I'approche de la future norme 1SO ?

Quelles sont les futures évolutions des cahiers des charges existants, notamment en matiere de
critére sociaux, environnementaux et biologique ? Quels partenariats internationaux nt été

signés (équivalence USA/Europe et UEBT/Natrue) et dans quel but ? Quel sera le cahier des
charges référent a I'horizon 2015 ?

e Cosmehio/Cosmos Standard : création d’'un comité éthique

* Natrue : partenariat avec 'UEBT et NSF




Journée du 15 Sept. 2011
Masterclass 4

Comment développer et formuler un cosmétique naturel et/ou bio innovant sans renoncer a sa qualité, sa performance et son efficacité.

8:30 Retirez votre badge au bureau situé devant la salle de conférence
Accueil

9:00
Vincent BOURGETEAU- Directeur Général — EPHYLA — Ethnobotaniste

Ngub NDING - Présiden — EPHYLA — Pharmacien

Comment formuler un cosmétique naturel et/ou bio qui ne renonce pas a sa technicité,
qualité, performance et efficacité, les différences & points communs entre cosmétique
conventionnelle & naturelle ? Quelles sont les derniéres innovations en matiere
d’ingrédients naturels ? Comment appréhender la conception d’un cosmétique naturel
grace au biomimétisme ?

-Tous nouveaux ingrédients naturels ou d’origine naturel
- Process de fabrication innovants

- formules objectivées

- Evaluations : conservation / Innocuité / efficacité

- Biomimétisme




| O N S

PRATIQUES

LOCALISATION & DATES

Les trois premiers masterclass (matinée 1 lundi 12 Septembre 2011 / matinée
2 mardi 13 Septembre 2011 /matinée 3 mercredi 14 septembre 2011) se
dérouleront au cours de Beyond Beauty Paris, situé :

Parc des Expositions — Porte de Versailles — 75 015 Paris

Hall 5
Salle ASIE (étage intermédiaire)

Le dernier masterclass (journée du 15 Septembre en entier) se déroulera a La

Maison de la Chimie — Paris situé :
28, Rue Saint Dominique
75 007 Paris

La Maison de la Chimie est située
dans I'Hétel de la Rochefoucauld
D’Estignac. Son inauguration a eu
lieu en 1934.

La Fondation est née de [lidée,
lancée en France avant la guerre de
1914-1918, d'édifier une "Maison de
la Chimie" pour faciliter les liaisons
d'une part entre les Sociétés
Savantes et d'autre part entre ces
Sociétés et I'Industrie.

Une évolution s’est opérée et elle a
consisté a ouvrir peu a peu la
Maison

a dautres types d'activités
scientifiques et industrielles que
celles que l'on peut considérer
comme strictement chimiques.

Loin d'étre néfaste, cette extension
de ses horizons a exercé un effet
bénéfique sur [limage de Ila
Fondation aussi bien en France
gu’'a I'étranger.

Aujourd’hui, pour I'essentiel de ses
activités, la Maison de la Chimie
accueille des congrées scientifiques,
médicaux, institutionnels. Sa
situation géographique, la qualité de

ses amphithéatres et divers
espaces de réunion, en font
toujours le lieu de rencontre

privilégié des sociétés savantes et
Organisations de renom.

DEVENEZ SPONSOR

Le Natural Beauty Summit réunit en
méme temps toutes les fonctions
décisionnaires et responsable de
service R&D, marketing production,
dans le domaine de la cosmétique et
de [lindustrie de la beauté, des
sponsors. C'est une plate-forme
idéale pour rencontrer les principaux
décideurs et avoir des possibilités de
partenariat.

Pour d’informations  veuillez

plus
contacter:

Beyond Beauty Paris:
Julie Cartigny

Natural Beauty Summit

Tel: +33 1 44 69 97 61
Marie Rinkel

Natural Beauty Summit

Tel: +33 1 44 69 95 67
Email: nbs@itec-france.com

DEROULEMENT

Comme précisé en détail dans chaque
session, VvOusS pouvez venir vVous
présenter avant chague matinée au
comptoir dédié VIP / NBSE a I'entrée du
salon Beyond Beauty Paris pour
récupérer votre badge.

Exclusif :
Cette année votre
badge Natural Beauty

Summit vous permet
d’'accéder au salon
Beyond Beauty Paris.

Une collation de bienvenue sera tenue
devant la salle avant le début du
masterclass.

Une pause est prévue au milieu de
chaque session.

La derniére journée du 15 Sept. 2011
se déroulera entierement dans la méme
salle de I'hétel Marriott.

Présentez vous a I'entrée de la salle de
conférence de I'hotel Marriott — Champs
Elysées pour retirer votre badge.

Une collation de bienvenue sera tenue
devant la salle avant le début du
masterclass.

Un déjeuner networking sera tenu dans
le cadre de I'hbtel.

NATURAL

BEAUTYSUMMIT




BEYOND
BEAUTY
PARIS

COSMEETING
TUROPEAN 5PA
CREATIVE

BEYOND
BEAUTY

BLOG

L'ORGANISATEUR

En tant qu’expert de 'organisation de sommets en Europe
et Aux Etats Unis, salons B to B, business meeting a travers
le monde, Beyond Beauty Paris lance pour sa 7éme
édition les cycles de conférences expertes.

Beyond Beauty Paris du 12 au 14 Septembre 2011 - est
le plus grand rendez-vous européen de la beauté et du
bien-étre. Trois salons professionnels dédiés aux
fournisseurs et aux marques innovantes de la beauté.
beyondbeautyparis.com

Pour exposer, contactez : creative@itec-france.com

Beyond Beauty Blog - The everyday beauty & spa trends !
Sur Beyond Beauty Blog, on trouve la vie des marques et
sociétés de l'industrie de la beauté, le discours des experts
conférenciers, la vision des acheteurs et distributeurs, tous
acteurs ou partenaires de la BEAUTY WEEK — BEYOND
BEAUTY PARIS.

On parle de beauté et de bien étre éthique. Plusieurs
rubriques relayent le programme et le discours des
intervenants pointus des NATURAL BEAUTY SUMMIT
Europe et America.

On partage les analyses de nos experts contributeurs.
Consultants, journalistes, cabinets d'études, observateurs
de tendances.

24 000 visiteurs uniques par mois viennent y chercher
toutes les derniéres innovations. Viennent s’ajouter aux
newsletters hebdomadaires qui reprennent les articles du
blog, 4 enews dédiées aux NATURAL BEAUTY SUMMIT.
blogbeyondbeauty.com

Pour communiquer, contactez : nbs@itec-france.com

Beyond Beauty Mag

— Trimestriel Francais/Anglais

Avec une approche nationale et internationale, le BB
MAG analyse les informations et innovations de I'industrie
de la cosmétique.

Téléchargez le dernier numéro sur:
beyondbeautymag.com

Pour communiquer, contactez : nbs@itec-france.com
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